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ARBOinteractive oferuje interaktywne media niestand ardowe. 

 

Powstaje AdAhead, nowa marka w ramach grupy ARBOint eractive, która oferuje 

produkty reklamowe z zakresu mobile, gier i innych rozwi � za�  

niestandardowych.  5 

 

„Reklama mobilna, czy reklama w grach komputerowych to ci� gle obszary niszowe, 

aczkolwiek o du� ym potencjale wzrostowym. Jednocze� nie w codziennej pracy 

stykamy si�  z bardzo interesuj� cymi propozycjami wspó
pracy na polach, które nie do 

ko� ca mo� na zakwalifikowa�  jako typowa reklama display, performance, SEM/SEO, 10 

czy kreacja. Dlatego powstaje AdAhead – dzia
, który b� dzie agregowa�  oraz aktywnie 

proponowa�  naszym Klientom rozwi� zania nowatorskie i efektywne” – mówi Bartosz 

Drozdowski, managing director ARBOinteractive Polska. 

 

AdAhead Games 15 

Pierwszym produktem oferowanym przez AdAhead Games jest reklama w grze 

Football Challenge 2010, dost� pnej na stronie Sport.TVP.pl. Gra FC:10 to symulator 

rozgrywek pi
ki no� nej. Mecze rozgrywane s�  z komputerem oraz przede wszystkim 

innymi internautami na wirtualnym stadionie stworzonym w technologii 3D. 

Reklamodawca ma mo� liwo��  wyboru mi� dzy kilkunastoma formami promocji, jak 20 

umieszczenie logotypu na planszach rozpoczynaj� cych gr� , prezentuj� cych statystyki 

itd., sponsorowanie profilu gracza, ró� nego typu powierzchnia reklamowa na 

trybunach, czy animowana reklama na dachu stadionu. Przewidywany zasi� g gry to 
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100 000 u� ytkowników. Pierwszym klientem AdAhead jest Polkomtel, który w grze 

Football Challenge 2010 promuje mark �  36i6.  25 

 

„AdAhead zajmuje si�  sprzeda��  i promocj�  rozwi� za�  z zakresu interaktywnych 

mediów niestandardowych, które nie mieszcz�  si�  w obszarach dotychczasowej 

dzia
alno� ci ARBOinteractive i wykraczaj�  poza tradycyjny Internet. Gra Football 

Challenge 2010 doskonale oddaje duch AdAhead - jest projektem z pogranicza 30 

Internetu i gier, oferuje rozrywk�  w postaci interaktywnej rywalizacji, a tak� e ciekawe 

rozwi� zania reklamowe” – mówi Wojciech Ka
u� ny kieruj� cy sieci�  ARBOnetwork. 

 

 

Gra Football Challenge 2010 – wybrane miejsca rekla mowe 35 
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Gra Football Challenge 2010 – wybrane miejsca rekla mowe 
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AdAhead Mobile 

Pod mark�  AdAhead grupa ARBOinteractive oferowa�  b� dzie nie tylko reklam�  w 

grach, lecz tak� e w telefonach komórkowych i urz� dzeniach mobilnych, w tym iPhone, 

iPad etc.  

 45 

            

Reklama na IPhone 
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„Urz� dzenia mobilne nieustannie ewoluuj�  i bardzo prawdopodobnie zdominuj�  styl 

� ycia ludzi w ci� gu najbli� szych lat. Jeste� my tego � wiadomi i dlatego ju�  teraz 50 

inwestujemy w rozwój oferty w zakresie reklamy mobilnej. Juz teraz za po� rednictwem 

naszych sieci reklamowych jeste� my w stanie zrealizowa�  efektywn�  kampanie w 

oparciu o klasyczn�  reklam�  graficzn� , jednocze� nie w ramach grupy mo� emy 

przygotawa�  optymalne do tego celu landing page’e. Ponadto oferta rynkowa z 

zakresu mobilnej powierzchni reklamowej jest bardzo rozproszona, za�  proponowane 55 

rozwi� zania s�  ze sob�  niekompatybilne. Chcemy je 
� czy�  i promowa�  w� ród 

reklamodawców” – mówi Rafa
 Szychowski, deputy managing director ARBOinteractive 

Polska. 

 

Aktualnie trwa rekrutacja na stanowisko Project Managera brandu AdAhead. Do czasu 60 

jego zatrudnienia oraz rozbudowy zespolu, za sprzeda�  produktów AdAhead 

odpowiada zespó
 ARBOnetwork. 
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Football Challenge 2010 

Gra Football Challenge 2010 stworzona zosta
a przez spó
k�  Greentube specjalnie w 80 

zwi� zku z nadchodz� cymi Mistrzostwami � wiata w RPA. Wirtualne rozgrywki 

rozpocz� 
y si�  w pierwszych dniach czerwca i potrwaj�  miesi� c. Wi� cej na temat gry 

Football Challenge na stronie http://fc10.tvp.pl. 

 

Grupa ARBOinteractive 85 

ARBOinteractive dzia
a w obszarze Internetu i nowych mediów specjalizuj� c si�  przede 

wszystkim w reklamie internetowej. Grupa rozwija komórki dedykowane 

poszczególnym formom marketingu online, jak reklama banerowa, reklama 

behawioralna, wideo online, kampanie SEM, dzia
ania w spo
eczno� ciach, reklama w 

grach, czy kreacja internetowa. ARBOinteractive realizuje kampanie reklamowe 90 

równie�  na obcoj� zycznych witrynach internetowych. Grup�  tworz�  cztery europejskie 

oddzia
y - poza polskim, stanowi� cym jej centrum kompetencyjne, ARBOinteractive 

posiada biura w Czechach, Rumunii i Rosji. Na rynku europejskim grupa wspó
pracuje 

m.in. z serwisem Facebook - jako jego partner strategiczny w krajach CEE, mark�  Jetix 

w Czechach, jednym z 20 najwi� kszych serwisów � wiata - Hi5.com w Polsce i Rumunii, 95 

czy Wydawnictwem G+J w Polsce.�

 �

Grupa ARBOinteractive powsta
a w lutym 2008 r. w wyniku wydzielenia wszystkich 

dzia
ów internetowych europejskich oddzia
ów firmy ARBOmedia AG – europejskiej 

spó
ki zajmuj� cej si�  sprzeda��  mediów oraz doradztwem i realizacj�  w zakresie 100 

reklamy i sponsoringu. ARBOmedia AG powsta
a w Monachium w 1987 r. Od 2000 r. 

notowana jest na gie
dzie we Frankfurcie. Od wrze� nia 2008 r. wi� kszo� ciowym 

udzia
owcem ARBOmedia jest grupa AdLink/Goldbach Media.�

 

Kontakt: 105 

Wojciech Ka
u� ny     ul. Altowa 2 

wojciech.kaluzny@arbonetwork.pl   02-386 Warszawa 
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Tel: +48 22 592 45 63 


